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- Tematica -
Examen de diferente pentru elevi cu cereri de transfer in clasa a XI11 a

Calificare profesionala:
Tehnician in activitati de comert

Discipline—Clasaa IX a

M | BAZELE CONTABILITATII

1.Obiectul si metoda contabilitatii - comunicarea informatiilor contabile:
a) definitia si trasaturile obiectului contabilitatii
b) categorii specifice obiectului de studiu al contabilitatii: active, capitaluri proprii, datorii (situatia
pozitiei financiare), venituri si cheltuieli (situatia performantei financiare), ecuatia fundamentala
a contabilitatii

Bibliografie:
1. Comert. Manual pentru clasa a IX-a, Autori: Tantica Petre, Gabriela lordache, Gabriela
Simionescu, Tatiana Stanescu, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2010
2. Bazele contabilitatii - Manual pentru clasa a 1X-a, Autori: Viorica-Bella Dorin, Constanta
Brumar, Nicoleta Negoianu, Mariana Manole, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M Il ECONOMIA INTREPRINDERII

1.Tipuri de unitati economice (delimitari, caracteristici, tipologii)
2.0rganizarea structurald (concept, tipuri, elemente de baza)
3.Tipuri de resurse (definitie, tipuri, clasificare)

Bibliografie:
1. Economia intreprinderii — manual pentru clasa a 1Xa, Autori: Viorica-Bella Dorin, Constanta

Brumar, Nicoleta Negoianu, Mariana Manole, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M 111 - CALITATEA PRODUSELOR SI SERVICIILOR
1. Concepte de baza in studiul méarfurilor si serviciilor
1.1. Marfa. Semnificatia conceptului de marfa
1.2. Termeni cu semnificatie similara - bun, produs, articol
1.2. Serviciile: definire, rol, importanta
2. Marcarea marfurilor
2.1. Elemente de definire a marcilor
2.2. Functiile marcilor
2.3. Clasificarea marcilor
3. Ambalarea marfurilor
3.1. Definirea ambalajului
3.2. Definirea operatiei de ambalare a marfurilor
3.3. Functiile ambalajului
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3.4. Tipuri de materiale utilizate pentru ambalaje

Bibliografie:
1. Calitatea produselor si serviciilor, Manual pentru clasa a 1X-a, a Autori: coord. Tanfica Petre,
Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018
2. Calitatea produselor si serviciilor, Manual pentru clasa a IX-a, Autori: Viorica-Bella Dorin,
Constanta Brumar, Nicoleta Negoianu, Mariana Manole, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M IV CDL: CALCUL ECONOMIC SI COMPLETARE DOCUMENTE PENTRU
PRINCIPALELE TRANZACTII ECONOMICE”
Capitolul I — Evaluarea si calculatia economica
1.1 Notiuni generale privind evaluarea si principiile acesteia
1.2. Metode de evaluare a patrimoniului
1.3. Calculatia ca instrument al evaluarii
1.4. Calcularea preturilor si tarifelor
Capitolul 11 —Echipamente, softuri si documente de evidenta contabila
2.1. Documente de evidenta contabila-notiune, importanta, structura
2.2.Clasificarea documentelor dupa diferite criterii
2.3. Completarea documentelor pentru principalele activitati

Bibliografie:
1. Legea Contabilitatii nr. 82/1991 modificata si republicatd;
2. O.M.F.P. 1802/2014

3. Curriculumul National in vigoare

DISCIPLINE CLASA a X-a

M | ETICA ST COMUNICAREA PROFESIONALA
1. Tehnici de comunicare (obiective, niveluri, forme, mijloace)
2. Tipuri de comunicare (verbala, nonverbala, scrisa)

Bibliografie:
1. Etica si comunicare profesionala - Manual pentru clasa a X a Autori: Viorica-Bella Dorin,

Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M 1l CONTABILITATE GENERALA

1. Bilantul contabil (definitie, importanta, structurad, tipuri de modificarii bilantiere)
2. Contul (definitie, forme, structura, reguli de functionare, planul de conturi)

3. Balanta de verificare (definitie, importanta, functii, clasificare, etape de intocmire)

Bibliografie:
1. Manual pentru clasa a X a - Comert, Autori Petre, G. lordache , G. Simionescu, V. Capota,

M. Ciurtin, G. Dorin , Editura CD Press, 2010
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2. Contabilitate generala - Manual pentru clasa a X-a, Autori: Viorica-Bella Dorin, Dorina-
luliana Rata-Tarcan, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M 111 PROTECTIA CONSUMATORULUI SI A MEDIULUI
1. Consumatorul in economia de piata
1.1. Locul si rolul consumatorului ih economia de piata
1.2. Conceptul de consumator
1.3. Drepturile consumatorului
2. Etichetarea si ambalarea ecologica
2.1. Sisteme de marcare ecologica a produselor
3. Nemultumirile consumatorilor de produse si servicii
3.1. Reclamatiile consumatorilor de produse si servicii
3.2. Norme referitoare la informarea si educarea in domeniul protectiei consumatorilor
4. Protectia mediului
4.1. Obligatiile agentilor economici in raport cu protectia mediului
Bibliografie:
1. Manual pentru clasa a X a -Comert, Autori: coord. Tantica Petre, Ed. CD Press, Bucuresti,
2010
2. Protectia consumatorilor, manual pentru clasa a Xa, Autori: Viorica-Bella Dorin, Dorina-
Iuliana Rata-Tarcan, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018

M IV STAGIU DE PREGAIRE PRACTICA- CDL - BIROU DE INVATARE
Evidenta operativa si contabila a operatiilor patrimoniale din cadrul firmei de exercitiu:
Relatiile cu terti, drepturi si obligatii ce decurg din acesta;

Operatii de constituire a firmei de exercitiu;

Operatii de aprovizionare cu marfuri;

Operatii de comercializare a marfurilor;

Operatii de plati si incasari;

. Operatii de Tnregistrare a rezultatului financiar.

bliografie:
1. Manual pentru clasa a X a - Comert, Autori Petre, G. lordache , G. Simionescu, V. Capota,

M. Ciurtin, G. Dorin , Editura CD Press, 2010
2. Contabilitate generala - Manual pentru clasa a X-a, Autori: Viorica-Bella Dorin, Dorina-
luliana Rata-Tarcan, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2018
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DISCIPLINE CLASA a Xl-a
M | ADMINISTRAREA FIRMEI

1. Etapele infiintarii intreprinderii
2. Documente necesare infiintarii unei intreprinderi
3. Organizarea structurala a intreprinderii:

» definire
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« elementele componente ale structurii organizatorice (postul, functia, nivelul ierarhic,
ponderea ierarhica, compartimentul, relatiile organizatorice)
4. Functiunile intreprinderii: (definire si activitati)
- functiunea de cercetare-dezvoltare
- functiunea de productie
- functiunea de marketing
- functiunea comercializare
- functiunea financiar-contabila
- functiunea de personal

Bibliografie:

1. Planificare operationala, clasa a Xl-a, filierea tehnologica, Autori: llie, Suzana Camelia;
Tanislav, Cristina; Postovei, Catalina — Editura Oscar Print, Bucuresti, 2006

2. Administrarea firmei, manual pentru clasa a Xla, Autori: Viorica-Bella Dorin, Editura CD
PRESS, Bucuresti, 2019

M 11 MARKETING

Continuturi

Capitolul I — Rolul marketingului in activitatea agentului economic

1. Obiectivele marketingului: economice (cifra de afaceri, cota de piata, volumul vanzarilor) si
psihologice (imaginea firmei, nivelul fidelizarii clientilor, gradul de satisfacere al clientilor)

2. Principiile marketingului: satisfacerea clientilor si obtinerea de profit

3. Coordonarea functiilor de marketing in realizarea scopurilor propuse: investigarea pietei si a
nevoilor, conectarea la mediu, maximizarea profitului si satisfacerea superioara a clientilor

Bibliografie
1. llie, Suzana Camelia; Tanislav, Cristina; Postovei, Catalina (2006) — Marketingul afacerilor,

clasa a Xl-a, filiera tehnologica, Editura Oscar Print, Bucuresti
2. Marketing — manual pentru clasa a Xla, Autori: Viorica-Bella Dorin, luliana Bechet, Editura CD
PRESS, Bucuresti, 2019

M 11l CONTABILITATE

1. Tnregistrarea operatiilor economico-financiare
1.1. Contabilitatea capitalurilor proprii
1.2. Contabilitatea imobilizarilor
1.3. Contabilitatea stocurilor
1.4. Contabilitatea decontarilor cu tertii
1.5. Contabilitatea trezoreriei
1.6. Contabilitatea cheltuielilor si veniturilor

Bibliografie:
1. Maria Popan (2018) - Contabilitate, Clasa XI, Filiera Tehnologica, Profil Servicii, Editura

Oscar Print, Bucuresti
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2. Contabilitate - Manual pentru clasa a Xl-a, Autori: Viorica-Bella Dorin, Dorina-luliana Rata-
Tarcan, Editura CD PRESS, Bucuresti, 2020

MIV TEHNOLOGIE COMERCIALA

1. Forme de vanzare traditionale: comertul stabil (vanzare clasica, vanzare asistata, vanzare cu
autoservire, automate comerciale); comertul fard magazine (vanzarea la domiciliu, vanzarea
pe baza de catalog, vanzarea pe credit)

2. Organizarea suprafetei de vanzare (tipuri de unitati comerciale; fluxuri de circulatie)

Bibliografie:
Ana Lucia Ristea Tehnologie comerciala - productie, distributie, consum, editia a II-a, revazuta
si adaugita, Editura: Expert , 1999, Bucuresti
https://www.scribd.com/document/352800540/comert-clasa-a-9-a

MV CDL - MERCHANDISING SI COMERT MODERN

Continuturi:
1. Activitatea de merchandising:
1.1. Definirea si importanta notiunii de merchandising
1.2. Scop, obiective, rolul merchandising-ului n activitatea agentului comercial
1.3. Merchandising-ul - mijloc de promovare a vanzarilor
2. Forme traditionale de vanzare:
2.1. Categorii de forme traditionale de vanzare;
2.2. Caracterizarea formelor traditionale de vanzare;
2.3. Descrierea avantajelor si dezavantajelor formelor traditionale de vanzare.
3. Comertul electronic — forma moderna de comert
3.1. Concepte generale referitoare la comertul electronic
3.2. Forme de concretizare a comertului electronic

Bibliografie:
Ana Lucia Ristea Tehnologie comerciala - productie, distributie, consum, editia a II-a, revazuta
si adaugita, Editura: Expert , 1999, Bucuresti

MVI STAGIU DE PRACTICA privind tehnologia comerciali

1. Activitati practice privind realizarea unui sondaj de opinie cu privire la satisfactia clientilor
2. Activitati practice de organizarea suprafetei de vanzare.
Bibliografie:
Ana Lucia Ristea Tehnologie comerciala - productie, distributie, consum, editia a II-a, revazuta si
adaugita, Editura: Expert , 1999, Bucuresti
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