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In invatamantul profesional si tehnic (IPT),
pregatirea de specialitate se realizeaza in sistem
modular s1 se bazeaza pe Standardul de Pregatire
Profesionala (SPP) al calificaru pe care elevul o
dobandeste la absolvirea cursurilor. In Standardul
de Pregatire Profesionala sunt prevazute rezultatele
invatari in termeni de cunostinte, abilitati si
atitudini. Aceste rezultate sunt grupate in unitati de
rezultate ale invataru, fiecare unitate corespunzand
unul modul de pregatire.



Programa scolara a fiecarui modul trebuie privita
ca raspuns optim pentru tipurile de iesiri
(finalizarea liceului tehnologic, respectiv

finalizarea invatamantului profesional inclusiv
dual). De asemenea, 0 premisa pentru abordarea
programelor din IPT este ca achizitiile anterioare,
de pana la finalizarea gimnaziului, pentru
majoritatea elevilor care opteaza pentru
| invatamantul profesional si tehnic, sunt la un nivel
o mediu.

In aceste conditii, pregatirea pentru un anumit
domeniu de pregatire profesionala prin IPT,
trebuie sa fie un raspuns coerent prin care se
structureaza rezultatele invatarii specifice,
(cunostinte, abilitati si atitudini), care sprijind
dobandirea unei calificari profesionale, alaturi
de competente cheie care pot sprijini
certificarea academica.




Pentru a optimiza relatia dintre
curriculumul intentionat/aprobat
si cel realizat, din perspectiva IPT,

reperele metodologice pentrt
clasa a Xll-a sunt structurate pe
exemple de activitati de invatare-
predare-evaluare pentru fiecare
modul de pregatire din cadrul
programelor scolare pentrt
invatamantul profesional si tehnic,
aria curriculara Tehnologii




curriculumului national la clasa a Xll-a in
L ‘anul scolar 2024 - 2025 au fost elaborate la
nivelul Centrului National de Politici in
Educatie si Evaluare pe discipline/
module/grupe de discipline/domenii de
pregatire profesionala, inclusiv pentru
invatamantul special. rezultand o colectie de
95 de materiale distincte.

e  Pentruinvatamantul profesional si
tehnic (IPT) s-au elaborat 17 repere
metodologice pentru domeniile
profesionale ale IPT, discipline/module
de specialitate.


https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a
https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a
https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a

Reperele metodologice pentru
aplicarea curriculumului

national la clasa a Xll-a au ca

Rezolvarea sarcinilor

Reperele metodologice
sunt adaptate dupa actele
legislative specifice IPT, du
planurile de invatamant si
programele scolare in vigoare,
astfel incat elevii sa dobandeasca
rezultatele invatarii (Rl-in termeni
e cunostinte, abilitati si atitudinj
precizate in Standardul de

\J
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scop adaptarea demersulul
didactic din invatamantul

profesional si tehnic in anul
scolar 2024 -2025

Profesorul de s
va proiecta deme

pregatire profesionala fastfel incat sa vina in intampinare agentii economici pun
(SPP). |nteresu.IL|.| elevilor, dar sl a nevv0|I0 mare valoare.
specifice de pe piata locala a
muncii, personalizand metodele si
mijloacele didactice astfel incat sa

fie atl

de lucru se va realiza atat
prin aplicatii individuale
(adaptate tlpuIU| de deficienta a
elevilor), cat si prin activitati
colaborative, in ech|pa incurajand
asumarea responsab litatii pewtru
rezolvarea sarcinii de luc
colaborarea si lucrul in echi

atitudini de munca pe ca

necialitate
rsul didactic

w N

1Se toate competent,ele

speci

fic aferente calificarii
profesionale.



https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a
https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a
https://rocnee.eu/index.php/dcee-oriz/curriculum-oriz/repere-metodologice/repere-metodologice-2024-2025-cls-a-xii-a

REPERELE METODOLOGICE, ANUL SCOLAR 2024-2025

opul Reperelor Scopul Reperelor metodologice  Reperele metodologice
¢ fe ST ATl este acela de a oferi indrumare  vin in sprijinul cadrelor
de a ofer1 indrumare si si sprijin cadrelor didactice in didactice privind
sprijin cadrelor didactice lanificarea, proiectarea si dapt lui d
in planificarea. p | , P 4 § adaptarea procesului de
prolectarea si organizarea procesului de invatare la noua
Oé‘ganlzélfea 121'0(365111“1 predare-invatare-evaluare, structura a anului scolar
¢ predare- 1nvatare- e 1A :
L venind in completarea
evaluare, venind in o o e si la profilul de formare
anterioar .e]ab()?aote S1 S1 care sunt disponibile pe exemplificiri din
care sunt disponibile pe pagina web a CNPEE:

clemente de proiectare

pagina web a Centrului
National de Politicr s1 . .
Evaluare in Educatie dcee-oriz/curriculum-

(CNPEE). oriz/repere-metodologice

https://rocnee.eu/index.php/ didactici.




REPERE
JDOLOGICE

ENTRU CLASA a XI I—a

Repere metodologice

ECONOMIC /
COMERT




REPERE
JDOLOGICE

‘ENTRU CLASA a X"—a

M 1. Politici de marketing
M?2. Analiza economico-financiara
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MI. Politici de marketing Ma3. Negociere si contractare

M2. Analiza economico-

M4. Achizitii si vanzari
financiara
M3. Negociere si

ACHIZITII SI

CONTRACTARI

MI1. Politici de marketing M1. Politici de marketing
M3. Negociere si contractare

contractare

M3. Negociere si

contractare M 6. Stagiu de pregatire practica In

achizitii si vanzari



M1: POLITICI DE MARKETING

MINISTERUL EDUCATIEI
COLEGIUL ECONOMIC ,,DIMITRIE CANTEMIR"” SUCEAVA
Str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174

tel.f fax: 0230-520462; e-mai http:ffwww cedcsv.ro

Operator de date cu caracter personal nr. 34253
Nr. 454 din 26.09.2024
Unitatea de invatamant: Colegiul Economic  Dimitrie Cantemir” Suceava Avizat Director,
Profilul: Servicii prof. Besa Mihaela
Domeniul de pregéatire de baz3 / Domeniul de pregétire general / Calificarea profesionald: Economic/ Tehnician in activitali economice
Modulul: Modulul | - Politici de marketing (teorie)
Nr de ore [ an: 55 ore
Nr.ore / sdptdmina: 7 dincare: T:7ord LT:Tord |IP:-
Clasa: aXll-aB, C Avizat,

Profesor: Alexandra Beingl
Plan de invatamant aprobat prin: OMEN nr. 3.500 29.03.2018

corelat cu OME nr. 3.965 din 06.03.2024
Programa aprobati conform OMEN nr. 3.501 din 29.03 2078

PLANIFICARE CALENDARISTICA
Anul scolar 2024-2025

Sef catedra Economic, administrativ, comert
prof. Hagiu Luminita

Al

MINISTERUL EDUCATIEI
COLEGIUL ECONOMIC ,DIMITRIE CANTEMIR" SUCEAVA
5tr. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174

hitp-/www.cedc

W.ro

A\
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Operotor de dote cu coracter personal nr. 34253

meniul de pregatire generald / Calificarea profesionald: Economic / Tehnician in activitaii economice

Nr Unitatea de rezuH:al:e ale ‘imri_l_:?arii { Rezultate a_le nvatarii Nr. ore Siptimana
. rt. URI 9 - Aplicarea politicilor de marketin Continuturi : Obs tel./ fax: 0230-520462; e-mail:
) Cunostinte Abilitati Atitudini T|LT|IP|T|LT|IP
(0) (1) (2) 3 {4) 5|6 | 7|8 9|10/ (1)
0 Test predictiv 21 | 51
' Notiuni introductive 52 onomic ,Dimitrie Cantemir” Suceava
Capitolul 1 - Mixul de marketing
931 Manifestareg | I1- Scurtistoric
911 Descrierea 921 Idenfificarea independenteiin | 1.2. Componentele mixului de marketing — cei patru P 33 keting (teorie)
1. elementelor componente ale componentelor migului, de Guritablllre:ah 1.2.1. Politica de produs 3| - | - 55 T-1ord LT:1ord IP:-
Mgl de marketing marketing ponen slor l22 PDI!UEH de prEt ;
el de 1.2.3. Politica de distributie] $6
marketing 1.2.4. Politica de promovare MEN nr 3,500 29.03 2018
1.3. Factori de influentd ai mixului de marketing C corelatcu OME nr. 3.965 din 06.03.2024

ar. 3.501 din 29.03.2018

PLANIFICAREA UNITATII DE INVATARE
ANUL SCOLAR: 2024-2025

UNITATEA DE INVATARE: Capitolul | - Mixul de marketing

Avizat Director,
prof. Besg Mihaela

S

Avizat,
Sef catedrd Economic, administrativ, comert
prof. Hagiu Luminita

NR. ORE ALOCATE: Sore (5 T)

-

" N _Unitatea de rezultate ale invatarii Activitati de 0
Eﬁi- Continuturi (detalieri) I}re Saptamdna URI 9 — Aplicarea politicilor de marketing invatare Resurse Evaluare b
Cunostinte | Abilitati Atitudini ; s
1 Test predictiv 9 are 51
" | Notiuni introductive 52 Cizcufi difjate Locul desfasurariic ssla de Observares
rivind mizul de =8 - "
Capitoful I - Mixul de marketing 931 P marketing Hmumcpmimmle: mstq\:_l;h_pa_a
11. Scurt istoric %11 991 Manifestarsa conversalia, expunerea, actvitall S "
1.2. Componentele mixylyl de marketing — cei patru P Descrierea | g i o | indspendens | SRR | enerciil, cbsenvaren, minca | oy
- . s o ndeper ,
2. 121. Pnl!jca de produs 1ard 53 elementelor companente- tei, fin stabili privind factori de oroblematzares, smulsres .
1.2.2. Palitica de pret components | mixului de red influsntd a migld, | Forme de organizare: frontal, m;"’;\lﬁ
1.2.3. Politica de distributie ale migluide | ol ctng | GRUIBANEN: de marketing pe grupe, indvidua
1.2.4. Polifica de promaovare marketing LRl b, Resurse materiale: manuzle, | o,
de marketing Studisrsa auliare didacfice, fise de :J Elde
3. | 1.3 Factori de influents ai mixului,de marketing 1oré 835 materisleior de | lucru, col de hérse, markere, | ©7 BEFE
specialitate videoproiector, fipchan
4. | Test sumativ 1ard 56
- intocmit.
R —



M1: POLITICI DE MARKETING

=

PROIECT DIDACTIC

Profesor: SOMITCA ALINA

Clasa: a XI[-a

Data:

Durata lectiei: 50 minute

Modulul I — Politici de marketing

Unitatea de invatare: URI9 - Aplicarea politicilor de marketing

Titlul lectiei: Politica de promovare

Tipul de lectie: Lectie de recapitulare si sistematizare a cunostintelor
Rezultatul invatarii:

Cunostinte: 9.1_1. Descrierea elementelor componente ale mixului de marketing
Abilitati: 9.2.1. Identificarea componentelor mixului de marketing

Atitudini: 9 3 1. Mamifestarea independentei in stabilirea componentelor mixului de marketing
Obiective operationale:

La sfarsitul activitati, elevi vor fi capabili:

1. 54 defineasca politica de promovare;

2. 53 identifice diferite modalitati de promovare ale produselor, dar s1 a companie;
3. 54 determine importanta politicii de promovare pentru companie;

4. 53 argumenteze alegerea une1 anumite modalitati de promovare.

Mijloace didactice: videoproiector, flipchart, tabla. coli de hartie, fise de lucru, studiul de caz.

Metode si procedee: conversatia, explicatia, instructajul, expunerea, demonstratia, metoda 6-3-5.

Forma de organizare a activitatii: frontald, lucrul individual, lucrul pe grupe

Instrumente de evaluare: fise de lucru, apreciere verbala.

BIBLIOGRAFIE:
Dorin Viorica, Bechet Inliana, Politici de marketing, Manual pentru clasa a 12-a, Editura CD

Press. Bucurest:, 2020



M1: POLITICI DE MARKETING

Repere metodologice
Exemplul nr. 9 LUCRARE DE LABORATOR

Domeniul de pregatire profesionala Economic-Comert

Tehnician in activitdti economice
L _ _ Tehnician in asministratie

Calificarea profesionala o . o
Tehnician in achizitii si contractari

Tehnician in activitati de comert

Unitatea de rezultate ale invatarii Aplicarea politicilor de marketing
Modul Politici de marketing
Clasa a Xll-a

Tema lucrdrii de laborator/lucrarii

practice Stabilirea pretului produselor

Rezultate ale invatarii vizate:

Cunostinte Abilitati Atitudini
9.1.1. Enumerarea 9.2.10. Elaborarea unei 9.3.5. Asumarea de riscuri
diferitelor categorii de strategii de pret optime in in stabilirea strategiei de
preturi/tarife situatia data pret optime




M1: POLITICI DE MARKETING
Metoda 6-3-5

RECAPITULARE

Promovare Plasamen t A D ‘ ’ E Q N | ISI
= Al treilea “P” din mixul de marketing

*» Promovarea produselor, dar si a companiei

» Legatura dintre companie si clienti sau potentiali
clienti
&
\
@




M1: POLITICI DE MARKETING

Desfasurarea activitatii

« Elevii sunt impartiti in grupe de cate 6

« Elevilor |i se explica ceea ce au de facut. Fiecare grupa va primi o foaie de hartie

impartita in 3 coloane

+ Foaia se va deplasa de la stdnga la dreapta. Primul elev scrie 3 solutii, al doilea scrie

altele 3 si tot asa pana la ultimul, dar referindu-se la solutiile anterioare. Scopul este

de a Tmbunatatii primele idei pentru a ajunge la cele mai bune.

- La final foaia va ajunge la elevul care a scris primele idei. Solutiile sunt analizate si

dezbatute, alegandu-se cele mai bune.

« Elevii sunt lasati cele 5 minute sa rezolve
« Fiecare grupa isi prezinta ideile finale

« Dezbatere de grup in vederea concluzionarii si alegerii celei mai bune idei

hasament 4

\) treile




M1: POLITICI DE MARKETING

Elev
Primul elev
Al doilea elev

Al treilea elev

Al patrulea elev

Al cincilea elev

Al saselea elev

FISA DE LUCRU

Solutia 1

Solutia 2

Solutia 3
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»
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M2: ANALIZA ECONOMICO-FINANCIARA

MINISTERUL EDUCATIEI
COLEGIUL ECONOMIC , DIMITRIE CANTEMIR”
SUCEAVA

Str. prof Leca Morarm, nr. 17 A, cod 720174
tel/ fag: 0230-520462; email: economic suceavai@nahoy.com; hitpsiwawwcadosw o

. Unitatea de nvatamant: Colegiul Economic .Dimitrie Cantemir™ Suceava
| Profilul: Servicii

qm—————

-—f--

| Profesor STAFIEGABRIFLA
. An goolar: 2024-2025

| Plan de nvitimént aprobat prin O.MLE.N, nr. 3500/29.03.2018, corelat cu O.ME. nr. 3604/01.02.2024
' Programé aprobata conform OMEN nr.3501/19.03.2018

' INr. ore zlocate: 29h T, 29h LT

+

q——
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UNITATEA DE INVATARE: Capitolul Il — Surse de finantare ale entitatii ! NR. ORE ALOCATE: 10 ore (5 T5i5LT)
] Unitatea de rezultate ale invatarii

URI 3 - Utilizarea metodelor, procedeelor si principiilor
contahile

Abhilitati

Continuturi (detaliert) Activitati de invatare Resurse Evaluare Ohbs.

Cunostinte Atitudini

I1. Surse de finantare
interna

- Capitalurile propri (capital
soclal, prime de capital,
rezerve din reevaluare,
rezerve, rezultatul exercriulm,
rezultatul reportat);

I2 Surse de finantare
externe:

- Credite bancare;

- Imprumuturi din emmsimesa
de obligatiuni;

- Fondum europene;

i1i1r
Prezentaren

etapelor  de

infocmire
situatiilor

fimamciare

Peiilled

)

1124
Identificarea
surselor de
Jmomfare ale

1131 Momifestaren
capacitafii © de a
reacfione rapid  5i
eficient In realzarea
sarcinii de lucru
1133 Asumorea, in
cadrul echipei de la
locwl de mumcd a
responsabilitafil peniry
sarcing  de fucru
Drimiid

Elzborarea trasenlm in anahiza
: -

Dhzcumi de grup privind capital

soclal, prime de capital

T2ZErve din  reevaluare,

rezerve, rezultatul exercitiulo,

rezultatul reportat

Exercitn de identificare a surselor
de finantare extemea: credita
bancare, mmprumuhom dm
emi=imea de obhgatium, fondun
europana

Locul desfasuriri: sala de
clasa
Rezurze procedurale:
CONVErsatia, expunerea,
exercitiul, obsarvarea,
problematizarea simularea
Forme de orzanizare:
frontal, pe grupe, mdridual
Rezurze materiale:
marmzle awahare
didactice, fize de hucru,
Classroom




M2: ANALIZA ECONOMICO-FINANCIARA

Exemplul 10 -
Repere metodo|og|ce LUCRARE DE LABORATOR

Domeniul de pregatire profesionala | ECONOMIC

Calificarea profesionala Tehnician n activitati economice
Unitatea de rezultate ale hr&;ﬁrr’f URI 11.Intocmirea situatiilor financiare
Modul Analiza economico- financiara

Clasa a Xli-a

Tema lucrarii de laboratorflucrarii _ _
Surse de fmﬂmr:n:rre externe- credite bancare

practice

Rezultate ale invatari vizate:

Cunostinte Abilitati Atitudini
11.1.1. Prezentarea 11.2.3. Rezolvarea de 11.3.1. Manifestarea
etapelor de intocmire a probleme privind intocmirea capacitatii de a reactiona
situatiilor financiare situatiilor financiare anuale rapid si eficient in vederea
anuale 11.2.4. ldentificarea surselor realizarii sarcinii de lucru
de finantare ale entitatii 11.3.3. Asumarea in cadrul

echipei de la locul de

munca, a responsabilitatii
pentru sarcina de lucru |
primita -

X



M2: ANALIZA :
ECONOMICO-FINANCIARA

Credit banear - sursa straina
de finantare

i




____________________________________________________________________________________________________________________

MINISTEEUL EDUCATIEIL
COLECGIUL ECONOMIC ,DIMITEIE CANTEMIR™

1 1 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
i i i
i SUCEAVA i i
1 il ] - - - Pl - 1 1
! Str. prof. Leca Moranu, or. 17 A, cod 720174 : !
E i | '\-'Ill '__ |_||| 1) T il L E E
: _____________________________________________ J-‘:nn-ﬂiﬂﬂa-ml-—-ﬁh:-—m{rm.: __________________ .:

Profesor: STAFIE GABEIELA

Clasa: a XIl-a |

Data:

Durata lectiei: 50 minute

Modulul: Analiza economico-financiara

Unitatea de invitare: C12. Surze de finantare ale entititii

Titlul lectiei: Surse proprii si straine in finantarea afacerii
Tipul de lectie: Lectie de recapitulare s1 sistematizare a cuncstntelor

Rezultatul invatarii:
Cunostinte: 1111 Prezeniarea etapelor de Infocmire a situafiilor financiare anuale
Abilitag: 112 4. Identificarea surselor de finanjare ale eniiiagii
Atitudini: 1131 Manifesiorea capaciiafii de a reaciona rapid 5i gficient In realEarea
sarcinil de lucru
11.3.3. Asumarea, In cadrul echipei de la locul de muncd, a responsabiliidii
peniry sarcing de lucru primita

Obiective operationale:
La sfargitul actrvitatu, elevi vor i capabili:
1. 531dentifice ipunle de surse de finantare;
2. 53 selecteze sursele propru de finantare ale agentului economic:
3. 53 zelecteze sursele strime de finantare;
4. 53 caracterizeze sursele proprii si Imprmmtate.

Mijloace didactice: videoproiector, flipchart, tabla, coli de hartie, fize de documentare, fige de
lucru.

Metode si procedee: conversafla, mstructajul, cubul, exercifiul, diagrama Venn, expunerea,
demonstratia, studml de caz.

Forma de organizare a activitatii: lncrul mdividual, luerul pe grupe

BIELIOGREAFIE:
- Analiza economico-financiard, mammal clazz a X2 — Vienca-Bella Dornn, Donna-
Iulianzs Fatd Tarcan, Ed. CD Press, 2020




MINISTEFUL EDUICATIEL
COLEGIUL ECONOMIC DIMITEIE CANTEMIR™
SUCEAVA
Sir. prof. Leca Morarin, nr. 17 A cod 720174

LR # el S earser e trra L G E

MIMISTEETL EDTICATIE]

SUCEAVA
Sir. prof. Leca Morarin, nr. 17 A cod T20174

ST e |

COLEGIUL ECONDMIC DIMITEIE CANTEMIE™

LR # el S earser e trra L G E

Profesor: Stafie Gabriela

Clasa: 2 XII-a

Modulul: Analizz economico-financiard

SubiectTema lectiei: Surse proprii si striine in finantarea afacerii

MIMISTERUL EDTJCATIEL
COLEGIUL ECONDMIC _DIMITEIE CANTEMIR™
SUCEAVA
Sir. prof. Leca Moraro, nr. 17 A, cod 720174

DR i S N e nrrre L i GaE

Surse proprii si straine in finantarea afacerii

1. NOTIUNEA DE FINANTARE

- definitie;
- Importanta.

2. SURSE DE FINNATRE

- SUTr3e Propril;
- sur3e straine.

3. SUESELE PEOPRII DE FINANTARE

- avantaje;

- mijloace de finantare;

- autofinantarea:
- amortizarea.

4. SURSELE STRAINE DE FINANTARE

- avantaje;

- mijloace de finantare;
- creditele bancare;
- iImprumuturn obligatare.

FISA DE LUCRU

Identifican tipurile de surse de finantare.

Profesor: Stafie Gabriela
Claza: 2 XIl-a

Modulul: Analizs economico-financiara

SubiectTema lectiei: Su

rse proprii si striine in finantarea afacerii

Identificatl tipurile

FISA DE LUCRU

demdeﬁmn’gma.




4. ANALIZEAZA

MINTETERUL EDUCATIED 5 ~1 o e —

COLEGIUL ECONOMIC ,DIMITREIE CANTEMIR™ " :
SUCEAVA B . 'j--., —

Sitr. prof. Leca Morarin, nr. 17 A, cod T20174 i

sl J fae: DO 30407 o Bitp . codeay e H -

sursele de finantare L s

< s —
. -

necesare deschiderin e suscie
{ Modulul: Analiza economico-financiari

unui restaurant S S s i o o

FISA DE LUCRU
GRUPA IV
Analizeazi

Studiu de caz:
Identificar surzele de finantare a unei afzceri 31 estiman necesarul de finantare necesar
pentru deschiderea i restaurant. ',




MINISTERUL EDUCATIEI
ECONOMIC wDIMITRIE CANTEMIR”
SUCEAVA
Str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174
tel/ fax: 0230-520462; c-mail: scanomic suceavadivahoo.com; htp://www.cedesv.ro

Operator de date vu caracter personal ny. 34353

COLEGIUL

Unitatea de invitimdnt: Colegiul Economic .Dimitrie Cantemir”
Profilul: Servicii

Domeniul de pregitire de bazi/Domeniul de pregitire
Economicmdministmtthnmeru'I‘ehnkhn in comert
Modulul: M3 Negociere si contractare
Nr. de ore/an: 58

Nr. ore /saptimina: 2 din care: T: |
Clasa: a XIl-a D.F

Profesor: loachimescu Adriana Elena
Plan de invitimint aprobat prin Ordinul MEN nr.

Avizat,
Suceava

Director, prof. Besa Mihael
generald/Calificarea profesionali:

LT:1 1IpP:-

13.1.1.Prezentarea
conceptului si a
elementelor

13.2.1 ldcnﬁcarea
trisiturilor specifice

specialitate, intr-o

limba de circulatie

Avizat,
3500/29.03.2018 corelat cu O.MLE. Nr. 3965/2024 Sef catedri
Nr. inreg. 445/26.09.2024 . prof. Hagiu Luminif
Programa aprobata conform OMEN: pr, 3501/29.03.2018 Anexa nr.2

13.3.1
Constientizarea

procesului de negociere capacititii de a Cap. I Aspecte definitorii ale negocierii
definitorii ale 13.2.2 Similarea infelege si utiliza | I.] Etimologia termenului negociere l
negocierii situatiilor de negociere limbajul 1.2 Definirea termenului negociere
13.1.2 Descrierea in procesul de vinzare profesional in 1.3 Particularitatile negocierii in relatie cu I
particularititilor cumpirare negociere procesul de vinzare cumpirare
negocierii in relatie 13.2.3 Analizarea - Criterii de evaluare a cumpdritorului
cu procesul de situatiilor de negociere ~ Continutul procesului de vanzare 1
vinzare cumpirare pentru dezvoltarea - Tehnici de vinzare utilizate in procesul
vocabularului de

PLANIFICARE CA LENDARISTICA
AN SCOLAR: 2023-2024

Prezentarea programei.
Notiuni introductive. Test initial

de negociere
L4 Tipuri de negociere 1




M3 Negociere si contractare

13.2.8 Completarea

13.3.5

Cap. V Negocierea contractelor

3

% f

bo\

e —

CONTRACT

\ A

13.1.9 Descrierea : Constientizarea V.1 Definire S23 -9
- contractelor economice | . yieihe & -
tipurilor de contracte | . . identitati V.2 Tipuni de contracte

; ¥ tinind cont de uzantele o
economice, folosite R personale, - Contractul de vinzare cumpdrare 825
in relatiile interne si 13 z% Identificarea acceptarea - Contractul de prestare servicii :
externe, bazate pe s = diversititu si - Contractul de francizi S26 ) L
respectarea P X valorizarea - Contractul de leasing

3 ; contractuale in i
convenfiilor sociale o i pozitivi a - Contractul de lohn 527

: conditiile respectarii ; . R
51 culturale ale ol Riatiilor aianian diferentelor in - Contractul de inchiriere
partenerului de 5 procesul de - Contractul de comodat S28
. prin contract ; :

afacen 13510 Actionarsa negociere - Contractul de concesiune
13.1.10 Precizarea - 13.3.6 - Contractul individual de munca S29

_ pentru evitarea : gzio ; . .
prevedenlor SRR e Manifestarea - Conventii sociale si culturale in relatiile

. situatiilor de prejudiciu A

contractuale in : spiritului civic in | contractuale S30
termeni favorabili sh_au e L conditiile - Preveden contractuale in termeni

: : situatii de negociere : £ sy ; - :
agentului economic date respectirn favorabili agentului economic - Misuri 532

clauzelor asumate | asiguratorii
prin contract
Cunostinte Abilititi Atitudini APEEK SRTISIE i . e
exercitiu

13.1.5 Descrierea 13.2.5 aplicarea 13.34 Tehnici si tactici de negociere in firma S19
etapelor negocierii etapelor de negociere Colaborarea de exercitiu 520
13.1.6 Descrierea in derularea activd cu membrii - Realizarea de tranzactii S21
tehnicilor i tranzactiilor economice | echipei de comerciale in firna de exercifiu: §22
tacticilor de 13.2.6 Stabilirea negociere pentru la nivel local. la nivel national, la
negociere bazate pe | rezultatelor negocieri | definitivarea nivel international.
rajionamente, in functie de tehnicile tranzactilor
structuri logice si si tacticile utilizate, pe | comerciale
abstracte baza rationamentelor 13.3.5 Asumarea
13.1.7 Identificarea | logice si abstracte responsabilitatilor
situatilor de 13.2.7 Identificarea in alenuarea
negociere situatiilor de negociere | conflictelor,

desfasurate in cadrul

desfasurate in cadrul

identificate in caz

o~ -~



PROIECTUL UN ITATH DE iNVfiTARE
UNITATEA DE INVATARE 5:Ne ocierea contractelor

culturale in relatiile
contractuale

- Prevederi contractuale in
termeni favorabili agentului
economic - Misuri
asiguratorii

(1) (1) f3) (4) (3) (6)
V.1. Definire
1. V2 Tipuri de cautracte Utilizarea corectd a terminologiei  [Fise de documentare
- Contractul de vanzare 13.1.9 | 1328 | 1335 |de specialitate. Probe
CUInparare 13.1.10 13.29 | 1336 Fise de lucru cy orale/scrise
i Corntfacml de prestare 13.2.10 Exercitii de completare a unor tipuri de contracte practice
SETVICI contracte.
- Contractul de francizi Studiu de caz
i gﬂ:ﬁﬁ gz i:;f:“g Exercitii de identificare g
 Contractul de tachiriere drepturilor si obligatiilor partilor in Fise de observatie
cazul contractelor studhate
- Contractul de comodat
- Contractul de concesjune Exercitiul
- Contractul individual de
munca
- Conventii sociale gi




“ Lucrare de laborator

Domeniul de pregatire profesionala

ECONOMIC

Calificarea profesionala

TEHNICIAN IN ACTIVITATI ECONOMICE

Unitatea de rezultate ale invatarii

12. APLICAREA TEHNICILOR DE NEGOCIERE Sl

CONTRACTARE
Modul Ill. NEGOCIERE SI CONTRACTARE
Clasa a Xll-a

Tema lucrarii de laborator/lucrarii

practice

NEGOCIEREA CONTRACTELOR PENTRU
STABILIREA SEDIULUI FIRMEI DE EXERCITIU
(INCHIRIERE SAU COMODAT)

Repere
metodologice

Cunostinte

Abilitati

Rezultate ale invatarii vizate:

Atitudini

12.1.9. Descrierea
tipurilor de contracte
economice, folosite In

relatiile interne si

externe, bazate pe
respectarea conventiilor
sociale si culturale ale
partenerului de afaceri.

12.1.10 Precizarea
prevederilor
contractuale In termeni

12.2.8 Completarea
contractelor economice tinand

cont de uzantele in vigoare.

12.2.9 |ldentificarea
prevederilor contractuale in
conditiile respectarii
obligatiilor asumate prin
contract.

12.2.10 Actionarea pentru
evitarea situatiilor de

12.3.5 Constientizarea
identitatii personale,
acceptarea diversitatii si
valorizarea pozitiva a
diferentelor in procesul de
negociere.

12.3.6 Manifestarea
spiritului civic in conditiile
nerespectarii clauzelor
asumate prin contract.




el DA RN adhl ™ol wr T ™ NG WW
hitp:/fwww.cedcsv.ro

Operator de date cu caracler personal nr. 34253

PROIECT DE LECTIE

Unitatea scolara: Colegiul Economic “Dimitrie Cantemir”
Profesor: loachimescu Adriana Elena
Clasa: a Xll-a F
Data:
Durata lectiei: 50 minute
Modulul lI:
Unitatea de invatare: Negocierea contractelor
Titlul lectiei: Contractul de comodat si contractul de inchiriere
Tipul de lectie: Lectie de fixare si sistematizare a cunostintelor
Rezultatul invatarii: URI 13 Aplicarea tehnicilor de negociere si contractare
Cunostinte:
13.1.9 Descrierea tipurilor de contracte economice, folosite in relatiile interne si externe, bazate pe respectarea conventiilor sociale si culturale ale partenerului
de afaceri
Abilitati:
13.2.8 Completarea contractelor economice tinand cont de uzantele in vigoare
13.2.9 Identificarea prevederilor contractuale in conditille respectarii obligatilor asumate prin contract
13.2.10 Actionarea pentru evitarea situatiilor de prejudiciu sau compromis in situatii de negociere date
Atitudini:
13.3.5 Constientizarea identitatii personale, acceptarea diversitatii si valorizarea pozitiva a diferentelor in procesul de negociere
13.3.6 Manifestarea spiritului civic in conditiile respectarii clauzelor asumate prin contract
Obiective operationale:
La sfarsitul activitatii, elevii vor fi capabili:

1. Sa diferentieze contractul de comodat de contractul de inchiriere;

2. S5a prezinte elementele esentiale pentru cele doua contracte;

3. Saidentifice avantajele si dezavantajele fiecarui contract;

4. Sa completeze varianta de contract aleasa
Mijloace didactice: Prezentare ppt, coli de hartie, fise de documentare, fise de lucru, caiete de notite, calculatoare, portofo
Metode si procedee: conversatia, explicatia, instructajul, chestionarul, metoda acvariului, exercitiul, expunerea, demonstrat
Forma de organizare a activitatii: lucrul frontal.
BIBELIOGRAFIE:

- Negociere si contractare ,manual clasa a Xll-a — Viorica Bella Dorin, Editura CD Press Bucuresti, 2018




Suport teoretic:

Notiuni

Detalii

Ce este negocierea?

Este o discutie intre doi sau mai multi parteneri, un proces de
comunicare structurat, prin care partile rezolva diferentele si
conflictele care exista intre ele, incercand sa gasesca solutii
acceptate de toti cei implicati.

Ce este contractul?

Este acordul intre doua sau mai multe persoane, cu intentia de a
constitui, modifica sau stinge un raport juridic.

Care sunt principalele
clauze ale unui
contract?

- Titlul contractului;

- Partile contractante;

- Obiectul si cauza contractului;
- Durata contractului;

- Clauza penala;

- Forta majora;

- Rezilierea;

- Clauza de confidentialitate;

- Pretul;

- Arbitrajul.

Care sunt tipurile de
contract pentru
utilizarea unui imobil?

- Contractul de inchiriere;
- Contractul de comodat.

Ce este contractul de
inchiriere?

Este contractul in temeiul caruia o persoana, numita locator, se
obliga sa asigure altei persoane, numite chirias, folosinta
integrala sau partiala a unui imobil pe o durata de timp
determinata, in schimbul unui pret corespunzator.

Ce este contractul de
comodat?

Este un tip de contract de imprumut prin care una dintre parti
(comodat) transfera spre folosinta un bun unei alte parti
(comodatar) cu titlu gratuit.




DEFASURAREA ACTIVITATII
Metoda Fishbowl (tehnica acvariului)

1. DISPUNEREA MOBILIERULUI (IN DOUA CERCURI CONCENTRICE);

2. CONSTITUIREA GRUPURILOR DE PARTICIPANTI:
Participantii aflati in cercul din interior vor constitui grupul de discutie, iar cei plasati in cercul din exterior — grupul de

olbservatorl.

3. PREZENTAREA SARCINILOR DE LUCRU SI STABILIREA REGULILOR;
Elevii din cercul interior vor dezbate timp de 8-10 minute, posibilitatea incheierii unui contract comodat pentru
stabilirea sediului firmei;
4. REALIZAREA SARCINILOR DE LUCRU (DEZBATEREA S| OBSERVAREA)
Elevii din cele doua grupuri realizeaza sarcinile distribuite: dezbaterea temei propuse, respectivcompletarea fisel de
observare
5. PREZENTAREA OBSERVATIILOR
Elevii din cercul exterior prezinta datele inregistrate in fi[All] sa de observare.
6. INVERSAREA ROLURILOR SI RELUAREA ETAPELOR 3-5
— Elevii schimba locurile;
—~ Se lanseaza idea inchelerea unui contract de inchiriere pentru stabilirea sediului fisnei pe care elevii din cercul
interior trebuie sa o dezbata;
— Elevii din cercul exterior completeaza fise de observare.
7. ELEVII DECID VARIANTA DE CONTRACT APLICABILA FIRMEI DE EXERCITIU. )



Model Contract de inchiriere si Contract de comodat

UZ DiDACTIC

ROCT - Centrala Retelei Firmelor de

hln-prluhliur
m— N TRUL NATHONAL Exercitin/ Simudate din Romania
RER 2 SEVOUIMRE A Strada Spins Haret nr. 10-12. sector 1, Bucuresti, -_.m

INVATAMANTULLR Roménia, C.P. 010176
FROSESIOMAL 50 TEHMN Tel 021-2311.11.82 021312 11.51 ROCT - Coniraia Refelel Firmelor da

email: frma_de cxerciiv@tvelo I l =53 Exsrcipulintreprinderitor Simutsts din Romdals
=L -
o

weab: wanw cnadipt ro E _. '
! - .. i _. J'\_i:

CONTRACT DE INCHIRIERE

Incheiat intre:
cu sedil in._ . judetul . swada._.____..._ . OF . incheiat intre:

in caliitate de director oucpadiel oo cereld o oo colmde o

CONTRACT DE COMODAT

g in calitate de director

Firma de exerciliu ... ... ... ..., Teprezentald S

Fimadeexercifu FE. ... in calitate de chinas, are obligatia cadnd goolii., omas....iiiee. judef..n. Shrada. .
sa pliteascd unarsuma de . ... . cu fithul de chine. Plata chinei se va P, TR B I . e Bt b b A | e s ek pe

face in ulbma z a fecrei luni. durats de un an.

Contractul a fost incheiat azi....................... ... in doua exemplare, fiecare parte de folosintd cu ity gratuit asura spatiului
pnmind cite un exemplar.
Contractul s fost incheist azi..._......................Jin dous exemplare, fiecare parte
Locator*, Chinas, pnmind céte un exemplar,
*(Semndtura si stampila) Comodat®. Comodstar,

CESTRUL MATIONAL DE DESVOLTARE A INVATAMANTULUI PROFESIONAL ST TEERIC “{Semnaturs §i stampila)



FISA DE OBSERVARE

Cum relationeaza membrui grupului?

Apar conflicte?

Ce strategii de detensionare se folosesc, de catre cine?
Care este atmosfera grupului?

Alte aspecte de interes

Rezultate obtinute (se prezinta tabelar rezultatele):

Avantajele incheierii unui contract de
comodat

Dezavantajele incheierii unui contract de
comodat

Avantajele incheierii unui contract de
inchiriere

Dezavantajele incheierii unui contract de
inchiriere

Deciderea asupra variantei optime pentru
firma de exercitiu

Completarea variantei de contract aleasa
si semnarea lui de catre parti
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M 1. Politici de marketing
M 3. Negociere si

contractari @

M 4. Decontarea BANQUETING

serviciilor turistice ASTRONOMIE

M 1. Politici de marketing
M 1. Politici de marketing M 3. Negociere si contractari
M 3. Negociere si contractari M 4. Servicii de protocol
M 5. Promovarea productiei gastronomic®1 6. Stagiu de pregatire practica
Mé6. Stagiu de pregatire practica privind in activitati protocol
planificarea In gastronomie




Modulul 1: Politici de marketing

MINISTERUL EDUCATIEI
COLEGIUL ECONOMIC ,,DIMITRIE CANTEMIR" SUCEAVA

str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174 —
el s 02 30-5 00462 &-rmdil: iy hittp - S cedoi. ra EURCPEAMN L
Onarmbor de dete fu canrcter pariong fr. 34353
@ Nr. 454 din 26.09.2024
Unitatea de invatamant: Coleguul Econormic  Dimitne Canfermir”™ Suceava Avizat Director,
Profilul: Senicy prof. Sesa Mihasla

Domeniul de pregatire de baza / Domeniul de pregatire generala / Calificarea profesionala: Tehnician in fursm
Modulul: Modulw/ [ - Politici de marketing (laborator tehnologic)

Nr de ore [ an: 58 ore

Mr. ore | saptamana: /7 dincare: T-Tord LT:Tomm IP:--

Clasa: 3 XIF-3 Avizat,
Profesor: Alexandrs feimol wef cafedrd Economic, admimstratv, comert
Plan de imvatamant aprobat prin: OMEN ar, 3500 2003 2018 prof. Hagwr L

corelaf cu OME nr. 3965 din 06.03 2024
Programa aprobata conform OMEN ar. 3507 diw 2003 2078

—

PLANIFICARE CALENDARISTICA

Anul scolar2024-2025
Unitatea de rezultate ale invatarii [ Rezultate ale invatarii . e
ot URi 9 - Aplicarea politicilor de marketing Continuturile invairi - ore Saptimana Obs
Cunostinte Abilitati Atitudini TILT]=] T LT IP
0 Test predictiv 3 | - |- 51
Notiuni introductive 51
912 Pracizares slamantsior g i
e mie i ) 027 Wanifiomes saments)
SETSATTE | etz it | 932 inhcaes | Copolal 1 Pofic d rous et do e T
4.1.3. Precizares elnpedor 3i factoilor i optica ge marketing L 3ctivs in analizares 11 Prod | S 2l de fi d ; .- a7
cars influani=azs colul deu.iuﬁ = 223 ﬂﬂni.:url:u.d:upu din ciclul d= wisis i F eandcilui . use | seracl comercializate de firma de E.‘.-[EI'EI'I;IH 28
s prods | senici inoaee e ofd um prodn senicy | PYOOUSULY 1.2 Alcatuirea gamei sortmentale a firmei de exercitiu
1 214, Descrimren unei game dis 924 Evalumres modulsi in pare ciclu de 5i 3 politicd de produs 1.3 Urmdn volutisi in fi . - = ’ 13 S9
: Ereduse | ervici 3i = dmensiurikr viatf ol i proken | sericy smie 933 Arqumentarea | - FANrEa & L_|1_1_|.=.-| In timp a gamel sorbmentale a - - 1]
915 Prn:'n:;mut;;:ehr |an=di E’E‘sfﬁfﬂ?ﬂﬁfﬁém sis clard 5i concisa @ firmei d exerciu : 312
i e | senici mou pe pist3 exmlubs o in timp alegerii strategiei de | /4 Elaborarea etapelor de lansarea de noi produse / g 13
5,16, Enumenares slamengalor 5.2 Elaborares sirmiagisi S= lsnsare = peodus sericll pe piata firmelor de exsrcitiu 5 14
polifici de produs 5i & sestegilor d= umsi moi produs | s=rvicis pe pists 215
pred 516
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MINISTERUL EDUCATIEI
COLEGIUL ECONOMIC ,,DIMITRIE CANTEMIR" SUCEAVA

|—_'\.ﬁ-' -t &
T

str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174

Nr. 454 din 26.09.2024

Unitatea de invatamant: Coleguul Ecomomuc , Dvmvine Canfermr” Suceava
Profilul: Sernvcy
Domeniul de pregatire de baza / Domeniul de pregatire generala / Calificarea profesionala: Economc/ Tehmicran in achaiath economice
Modulul: Modulwl | - Politici de marketing (laborator tehnofogic)
Mr de ore [ an: 56 ore
Mr. ore | saptamana: 7/ dincare: T:7om3
Claga: a X2 B, C
Profesor: Alexandra Samal
Plan de invatamant aprobat prin: OMEN nr 3500 20032018
corelaf cu OME ar. 3.065 dn 06.03. 2024
Programa aprobata conform OMEN nr 3507 din 2003 2078

LT: 1o IP:-

PLANIFICAREA UNITATII DE INVATARE (laborator tehnologic)

Avizat Director,
orof. Sesq Mihasia

Avizat,
sefcatedrd Economic, admiwstraiv, comert
prof Hagiw Loz

ANUL SCOLAR: 2024-2025

UNITATEA DE INVATARE: Capitolul Il - Politica de distributie a firmei de exercitiu

NR. ORE ALOCATE: 4 ore (4 LT)

Continuturi [detalieri)

Nr.
Ore

S3ptiména

_Unitatea de rezultate ale imvatarii
URI 9 - Aplicarea politicilor de marketing

Cunostinte

Abilitati

Afitudini

Activititi de
invatare

Resurae

Evaluare

Capitolul lf - Folitica de distnbube a firmei de exercitiu
1. Tipun de circuite de distmbutie utilizate de firma de
exercitiu

& 17

W 2. Categon de mtermedian utilizat in firma de
exercitiv

W.3. Crtern de stabilire a circwtelor de diztnbutie 513
intermediarilor, in firma de exercitiu

W 4. Strateqi de distnbutie ale firmes de exsrcitiv

2.1.7. Descreres
diferitelor tipuni da
circuie de distributie
=i & dimensiundor kar
9.1.5. Precizares
intermedianior 5i 3
rabuhui lioe
2.1.5. Descreres
diferitelor strategii
de distrioutie

9.27.
Daterminarea
circuiiskar de

distributie cotime
9.2.2 Alegeres
imtermedirilor in
functie da
spacEcul
produsakar |
serviciilar
2.2.5. Akgerss
srategisl de
distrioutie ootime

524
impiizaraa
DA
sratiiires
Stradegie
apfime de
disinitutia

Ciscutii dirjate ga-
yjap poltica g
distribatia
Exarcitii de gsae,
ligfR & circuiteior g
distribatia
Exercilii aplicative
privind strategiile de
distribartia
Adagiares limbaulu
de speciaitaie in
diverse contexte =
situati
Alcatuirea unui gig:
53r de termen uzual

Locul desfasuraric ala de
clasd
Resurse procedurale:
canwversalis, expuneres,
exarcitiul, cbservaras,
munca independants,
problematzares, smulares
Forms da prganizare
frantal, pe grups, individual
Reswras materizle:
manuale, auxiiars
didaciice, fise de lucry, coli
e harte, markers,

videognoecior, fipehad

Dbeemyaras
sizhemalica &

compartament

ului eleyilar

Fise b
DOserEe

Pachet de
eyaiians ne
URI




Modulul 1: Politici de marketing

MIMISTERUL EDUCATIEI 51 CERCETAR
COLECIIL LCORMORUL L DIMITRIE CANTEMIR™ SUCEAWA

*

Proiect didactic

Clasa: 3 Xll-z

Drata:

Domeniul de pregatire: Turism

Calificarea profesionala: Tehnician in turism
Sala: L6

Disciplina: MOoDULLL | — POUTICI DE MARKETING
Profesor: REINDL ALEXAMDRS
Titlul lectiei: Lansarea unui nou produs pe piata [metoda *Cutia de pizza”)

Tipul lectiei: Lactie de consolidzare 3 cunostintelor, priceperilar si deprinderilor
Obiectivul general: Precizarea etapelor lansarii unui nou produs pe piata

Obiective operationale:

0, — sa defineascé notiunea de *produs nou”

0, — 53 caracterizeze etapele lansarii unui nou produs pe piata
0; — sa identifice elemente specifice pentru fiecare etapa in pate
04 — 53 aplice corect notiunile insusite

0: — sa foloseascd corect limbajul de specialitate

Metoda didactica utilizata: "feliile de pizza", explicatia, observatiz directs, discutiz|

interactiva

Resurse materiale: tabla, marker, avizier virtual cu manual padlet, prezentare Lz

Unitates de rezultate ale mvatarii | Rezultate be invatars
URIl 2 — &plicarea politicilor de marksting

Cunogtings Abilitati Atitadini

215, Fragzerss
riscalor lmneani unu
prodea ! sendciu mou

ge pmis

5.2.2. ldenthicaren elemenislor componente sle
wrui produs | serdich in oobce d= markaing
3.2 b. Elsborares =rafegie de lanasrs & unui nos
prodys | servichs o pimls

pleper sfrabegie) e prodos

2,32 lmplcares acfia = anaizarasl
produsuiul  serncii 5 8 poelticy de sag
933, Arqumenbares clars =i concims |

Reactualizarea cunostintelor
Ne aducem aminte:

TRASEUL PARCURS DE UN PRODUS NOU

fezabilitate

O, O,

concept pretestare

idee

O

lansare

O,

monitorizare

Dirijarea invétarii

In ora anterioar, elevii au fost rugati s& aib3 la ei:
- bucati de carton mai marisoare
- carioci [ foarfece

- un produs drag / preferat (de exemplu: ciocolata, biscuiti, carte, fructe, breloc,
ruj, casti — orice produs, dar sa fie relativ redus, pentru a nu fi greu de adus la

scoala)
1. Elevii sunt organizati in grupe de cate 4-5 elevi
2. Profesorul explica sarcina de lucru.




Felia de pizza 1:
Ideea noud — pornind
de la elementele
existente, combinati si
inventati ... un nou
produs

Felia de pizza 6:
Ce amanunte urmarim
odatd cu intrarea
produsului in consum ?
Cum monitorizdm si cum
consideram ca produsul
nostru este rentabil?

Felia de pizza 2
Care este elementul
principal de noutate al
produsul dvs. ?

Felia de pizza 5:
Testati necesitate noului
produs prin realizarea a 3
intrebari ce pot face parte
tegranta dintr-un chestionar
Kivitor la necesitatea lansarii g
&  noului produs ?

Felia de pizza 3:

Care este grupul —
tintad vizat ? De ce ?

Felia de pizza 4:
Estimati pretul la raft
al produsului ? Cum

ati ajuns la acest pret?

Monitorizarea
1. Elevii prezinta in fata clasei ”pizza” realizata
2. Elevii raspund intrebarilor puse de colegi
3. Se expun afisele realizate intr-o miniexpozitie
4. Fiecare grupa viziteaza expozitia
5. Noteaza pe foaia anexata comentariile,
sugestiile, intrebarile lor

La final, se voteaza cea mai interesanta ”pizza”




Modulul 5: Promovarea productiei gastronomice

MINISTERUL EDUCATIEI

COLEGIUL ECONOMIC .DIMITRIE CANTEMIR™ SUCEAVA

Str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174
bed ) faoi: 0230-520462; e-mail goonomic sycEsm Evahog. oom: hito:fwwes. ced oy ro

Operafor de dote cu covocter personal ar. 34253

Unitatea de invitadmant: Codagiul Econaomic Dimitne Canfarm” Avizat Director,
Suceava
Profilul: Sansci prof. Baza Mihaslk
Domeniul de pregdtire de baza | Domeniul de pregitire generald | Calificarea profesionald: Tursm & abmenfatie/Tehnaician in gastronomie
Modulul V - Promovarea producliel gastronomice
Nr de ore | an: 29 ove
Nr. ore | saptamana: 1  din care: LT: Tord  IP:-
Clasa: a Xil-a Avizat,
Profesor: Cirlan Mihaela Sef caledrd Turism & almenfafie
Plan de invitamdnt aprobat prin: OMEN nr. 3.500 29.03.2018 coralal cu OME nr. 3.965 din 06.03 2024 prof. Wranciu Livia
Programa aprobatd conform OMEN nr. 3.507 din 29.03. 2018
PLANIFICARE CALENDARISTICA
Anul scolar 2024-2025
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Modulul 5: Promovarea productiei gastronomice

MINISTERUL EDUCATIEI

COLEGIUL ECONOMIC .DIMITRIE CANTEMIR® SUCEAVA

Str. prof. Leca Morariu, nr. 17 A, cod 720174
bl ! f2e 0230-530463: ¢=maill ¢onomic eotsava lyafoo oo hopy feves oedorv.ro

Doty o el Co Coracinr paysoval s 8253

Unitatea de invatamant: Calsgin’ Economic . Dimilne Canlamir” Suceava Avizat Director,
Profilul: Sanaci prof. Basa Mihasla
Domeniul de pregatire de baza ! Domeniul de pregatire generala | Calificarea profesionala: Tuvsm g alimenlabsTehnician v gastronomia

Modulul V - Promovarea produciiel gastronomice

Nrde orel an: 28 ore

Mr.ore | saptamana: 1 dincare: T:- LT: 7o IP:-

Clasa: a Xil-a Avizat,
Profesor: Cirlan Mihaela gl caledra Tunsm 5 aimeniabs
Plan de invatamant aprobat prin: OMEN nr. 3.500 2002 2078 praf. Vranciw Livia

corsial cu OME rv. 35065 din 06.03. 2024
Programa aprobata conform OMEN rv. 3.507 gin 2003 2078

PROIECTUL UNITATII DE INVATARE
ANUL SCOLAR: 2024-2025

UNITATEA DE INVATARE: Politici de marketing pantru promovarea produselor de patiserie-cofetirie NR. ORE ALOCATE: 12 (LT)
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Ml?bjh I:h!:j i !E-;;fgl:é_r 6 pondsss culinare si de prodiseior aslinare | oferei de produse osirare | privind melodele CoMversala, expunersa ehesior
cdlinara = de panzerne = patsere-coletane | de pabsenscoletire; =i de patisene-oofetine e promovan; exeioful, obsenvarea
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Lucrare de laborator

Domeniul de pregatire profesionala

Turism si alimentatie

Calificarea profesionala

Tehnician in gastronomie

Unitatea de rezultate ale invatarii

17. Promovarea productiei gastronomice

Modul

Modulul V: Promovarea productiei

gastronomice

Clasa

a Xll-a

Tema lucrdarii de laborator/lucrdrii
practice

Metode de promovare a ofertei de produse
culinare si de patiserie - cofetarie;

Listele de meniu

Repere
metodologice

Cunostinte

Abilitati

Rezultate ale invatarii vizate:

Atitudini

17.1.4. Prezentarea
metodelor de promovare

a ofertei de produse
culinare si de cofetarie -

patisere

17.2.5. Participarea la
realizarea materialelor de

publicitate comerciala a
produselor culinare si de

cofetarie - patiserie

17.2.6. Transmiterea de

informatii clare cu privire la
oferta de produse culinare si

de cofetarie - patiserie

17.3.2. Asumarea
responsabilitatii privind
analizarea aplicarii

metodelor de promovare a
ofertei de produse culinare
si de cofetarie - patiserie,
impartasindu-se 1n echipa
de lucru informatiile
vehiculate




COLESIUT ECONOEEE DINETRIE CANTENDE™ SOCELYE

PROIECT DIDACTIC

UNITATEA SCOLARA: Colegiul Economic ”Dimitrie Cantemir”

MODULUL 5 - PROMOVAREA PRODUCTIEI GASTRONOMICE

CLASA: a Xll-a

PROFESOR: Cirlan Mihaela

UNITATEA DE INVATARE: Politici de marketing pentru promovarea produselor de patiserie-cofetarie

TITLUL LECTIEIL: Metode de promovare a ofertei de produse culinare si de patiserie — cofetarie: Listele de meniu
TIPUL LECTIEI: Lectie de formare de priceperi si deprinderi

DATA:

TIMP NECESAR: 50 min.

LOCUL DE DESFASURARE: firma de exercitiu

UNITATEA REZULTATULUI INVATARII: URI 17 - Promovarea productiei gastronomice
REZULTATE ALE INVATARII:
Cunostinte: 17.1.4. Prezentarea metodelor de promovare a ofertei de produse culinare si de cofetarie — patiserie;
Abilitati:  17.2.5. Participarea la realizarea materialelor de publicitate comerciala a produselor culinare si de cofetarie — patiserie;
17.2.6. Transmiterea de informatii clare cu privire la oferta de produse culinare si de cofetarie — patiserie;
Atitudini: 17.3.2. Asumarea responsabilitatii privind analizarea aplicarii metodelor de promovare a ofertei de produse culinare,
Impartasindu-se in echipa de lucru informatiile vehiculate.

OBIECTIVE OPERATIONALE:
La sfarsitul lectiei, elevii vor fi capabili:
O1 - Sa prezinte rolul listelor de meniu in promovarea ofertei de produse culinare;
02 - Sa identifice cerintele care trebuie respectate in realizarea listelor de meniu;
O3 - Sa elaboreze un meniu care sa indeplineasca cerintele generale si specifice, cu ajutorul unui sablon online;
04 - Sa prezinte o lista de meniu pentru un restaurant clasic.

METODE S| PROCEDEE: conversatia, explicatia, problematizarea, exercitiul.

MIJLOACE DE INVATAMANT: fise de documentare, calculatoare cu conexiune la internet, tabla inteligenta
FORME DE ORGANIZARE A ACTIVITATII: frontal3, pe grupe.

FORME DE EVALUARE: evaluare formativa prin observare sistematica si apreciere verbala.

BIBLIOGRAFIE :
- Fisa de documentare: https://file.ucdc.ro/cursuri/T_3_n35_Tehnologie_hoteliera.pdf.pdf



https://file.ucdc.ro/cursuri/T_3_n35_Tehnologie_hoteliera.pdf.pdf

DESFASURAREA ACTIVITATII Fiecare grupa alege
reprezentantul care ’ (5 ,"
¢

va prezenta lista in :

D

Elevii citesc fisa de

fata clasei,
documentare, \ .
. ) ~argumentand solutiile
analizeaza modelul din
. ) alese
Se prezinta sablon si elaboreaza
Se imparte sarcina de lista de meniu conform
colectivul in lucry cerintelor;
N rupe de cate 4
Se prezinta Jrup ,
elevi;
tema

activitatii;

3. Sarcina de lucru:
Se solicita elevilor sa citeasca fisa de documentare, care prezinta Listele de meniuri ca mijloc de promovare a ofertei
restaurantului apoi, conform cerintelor specificate in fisa, sa elaboreze o lista de meniu pentru un restaurant clasic.
Pentru realizarea listei se va porni de la sablonul prezentat prin accesarea link-ului:
https://depositphotos.com/ro/vector/vector-template-restaurant-menu-pricelist-chef-hat-cutlery-curls-233981470.html



FISA DE DOCUMENTARE

Metode de promovare a ofertei de produse culinare si de
patiserie - cofetarie: Listele de meniu

Yy | mm

M=

e sa popularizeze, daca este cazul, preparate si bauturi romanesti,
e sa evidentieze specialitatile casei, ale zilei si ale bucatarului-sef;

Listele de meniu prezentate clientilor in conditii de profitabilitate dorita de catre
fiecare administrator de restaurant, trebuie sa fie un mijloc prin care sa se asigure, in
final, cresterea vanzarilor. In acest context, listele de preparate si bauturi trebuie s&
constituie in primul rand un mijloc de marketing pentru ca, indiferent de motivatia
servirii meselor de clienti, acestia sunt dornici sa regaseasca in liste tocmai motivele
pentru care ei sunt prezenti in unitatile respective. Listele intocmite, prin calitate si
claritate, fac o buna prezentare a sortimentelor oferite clientelei, adaptarea ofertei
pentru a vinde ceea ce convine, adica a gasi o buna adaptare intre oferta
restaurantelor si cerintele pietei. o

Cerinte pentru realizarea listelor de meniu
Activitatea practica a generalizat metoda alcatuirii listei de preparate si bauturi
diferentiat pe tipuri de unitati, in functie de categoria lor si de sortimentele pe care le
ofera clientilor in mod curent. De obicei, in marile unitati se intocmesc liste separate
pentru preparate, bauturi si micul dejun, pentru copii etc.
Listele intocmite trebuie sa raspunda anumitor cerinte de ordin general si anume:

e sa fie estetice, cu o grafica corespunzatoare, astfel incat sa constituie un mijloc de
reclama pentru unitatea respectiva, sa trezeasca interesul clientului si sa-i
stimuleze apetitul si imaginatia;

e sa arate denumirea, sa sugereze profilul restaurantului, al firmei, logoul si alte
informatii;

e sa fie scrise corect, fara stersaturi si, in afara de limba romana, textul lor sa fie
tradus 1n wuna-doua limbi straine, corespunzator structurii clientilor care
frecventeaza unitatea;

e sa fie aranjate in pagina pe grupe de sortimente, de regula in ordinea in care sunt
servite si a preturilor, incepand cu cele mai mici. Se va evidentia denumirea
grupelor prin subtitluri, cu litere avand caractere mai mari;

e sa fie dimensionate corespunzator;

e sa contina denumirea completa a sortimentelor de preparate si bauturi oferite,
precum si pretul pe unitate de masura;

sa fie sugestive si sa usureze alegerea meniurilor;
sa evite denumiri pompoase pentru preparate de calitate modesta, jargonul
profesional sau regional,

sa fie intocmit periodic;

sa evidentieze zilnic acele preparate care se pregatesc numai in anumite zile, ca
urmare a specificului unitatii;

sa specifice daca se practica sau nu taxe pentru servicii si marimea acestora;

sa fie intr-un numar suficient, (o lista pentru 1-2 mese, se are in vedere ca in mod
normal, la luarea comenzii, fiecare client are o lista);

preparatele de importanta deosebita pot avea o prezentare aparte (fotografii,
componente).

La stabilirea preparatelor si bauturilor din lista este necesar sa se tina seama de

conditiile concrete existente in fiecare unitate si anume:

conditiile de productie din bucatarie; Q
serviciul ales pentru oferirea preparatelor respective;
structura clientelei (locale si internationale);
posibilitatile de aprovizionare cu alimente de pe piata locala;
preturile alimentelor ce intra in componenta diferitelor preparate.
Atunci cand se reinnoiesc, noile tipuri de liste trebuie sa se tina seama de

cerinte:

schimbarea conceptiei grafice dupa 3-5 ani;

necesarul de liste pentru perioada respectiva,

posibilitatile financiare ale unitatii pentru tipurile noilor liste;

selectionarea tipului de lista si a hartiei;

grafica listelor sa sublinieze decorul restaurantului si sa corespunda specificului
acestuia;

dimensiunea si forma listelor sa se aleaga in functie de posibilitatile tipografice,
ele trebuie sa fie usor lizibil si sa poata fi adaptate cu usurinta in dispozitivele
(suporturile) de prezentare ale unitatii;

hartia sa fie de buna calitate, culoare deschisa, groasa, lucioasa sau mata,

rezistenta la uzura.
(Bibliografie: https://file.ucdc.ro/cursuri/T_3_n35_Tehnologie_hoteliera.pdf)



Sablonul care va sta la baza elaborarii listei de meniu:

your text here ...........oeeervervens 1)
your [ext here ..........ccceevenee, 10
your ext here .........ccoceeenee 1
your text here .............cccee.e.. 10
your text here ... 100
VOur text Dere ... 1 ()
VO tEXE DETE ....cooeuunsnnnsnnnsan 100
your text here .........cccennn, 1(0)
your text here ........cunieniens 1 0
your text here ........coorreree . 100
YOUL DXL IUBTE ..oeninennsinsimnnnnss | 0
YOUE DEXE UBTE ..vnanvisinnnnsnnnnnss | (0
VUL DEXE M . iassanssanansnnssinn | (i)
YOUr 18Xt RErS .......cocorverrerrress 10
YOur text Bere .........coooeieeresns 10
your text Bere ... 100

Link sablon: https://depositphotos.com/ro/vector/vector-template-restaurant-menu-pricellist-chef-hat-
cutlery-curls-233981470.html



